PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicacéo

Duracdo da prova: 120 minutos 1.* FASE
2001 1. CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO I
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
1 T NPT 30 pontos
2 et 15 pontos
Subtotal .....ccoeeiii 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questéo
T e e et — e e e e e ae s e e e e eaas 40 pontos
2 e et 40 pontos
Subtotal ... 40 pontos
GRUPO III
Resposta obrigatoria as DUAS questdes
T e et ee e e e e ee e e aa e nntaraeaneae e rnnrrees 30 pontos
7RSS UUPSPRSR 15 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO IV
Questao de resposta obrigatéria
B e e e e e e e e ee e e e reaeeae e e e e e earaataaaeaeees 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questao
L P RSRR 35 pontos
/PSSP 35 pontos
Subtotal ... 35 pontos
TOTAL e, 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgdo/classificagdo a seguir apresentados devem ser entendidos
essencialmente como sugestoes de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser tidos em conta.

Na avaliagdo/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de analise e interpretagdo dos documentos
introdutérios das questdes, a capacidade de problematizagdo/argumentagao, a correcgéo da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO 1
1. Analise do documento, destacando os seguintes aspectos:

— descodificagdo da imagem; denotagdo/conotagao;
— fungéo apelativa/persuasiva; relagdo mensagem/publico-alvo; esteredtipo.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagéo do slogan criado ao conteddo
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO II

1. Referir o caracter progressivamente mais complexo das empresas jornalisticas, destacando:

— a maior especializagdo, autonomia e responsabilizagdo, a nivel redactorial e editorial;

— a crescente importéncia de outros sectores da empresa, em particular o de marketing e
publicidade, numa perspectiva de optimizagao dos servigos, num contexto cada vez mais
competitivo;

—o reforgo da vertente comercial, conduzindo a clara separagdo das fungbes de
direcgao/administragdo e de redacgéo.

2. Explicitar, a partir do contetudo do texto, que, na produgéo de informagao, os critérios de relevancia
jornalistica se encontram, por vezes, subordinados a l6gica da conquista de audiéncias, para fazer
face as pressdes do mercado e da concorréncia.

Esta situagio favorece um certo género de tematicas e, também, um estilo particular de
escrita/apresentagdo das matérias: a espectacularidade, o sensacionalismo, a pessoalizagdo, uma
linguagem simplista, sem problematicas ou background, e com uma exigéncia minima de reflexdo.
Referir outros factores que condicionam a propriedade e o controlo dos meios de comunicagao,
as politicas editoriais/redactoriais, os meios tecnolégicos e a qualidade dos recursos humanos.
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GRUPO III

A comunicagado como factor estratégico no funcionamento de uma empresa, através de:

— uma adequagédo da empresa as necessidades do publico, promovendo os seus produtos e/ou
servigos de acordo com os segmentos de mercados seleccionados;

— diversificagdo dos meios de comunicagéo, visando a afirmagéo da empresa num contexto cada
vez mais concorrencial.

Referir a importancia da comunicagéo interna: motivagdo dos trabalhadores e melhoria do
ambiente de trabalho, articulagédo entre sectores e rentabilizagéo do produto/servigo.

GRUPO IV

Fundamentar a necessidade de cumprimento, por parte do jornalista, de normas deontoldgicas
(rigor, isengao, zelo profissional e respeito para com o publico), como forma de salvaguardar os
principios indispensaveis ao exercicio da sua actividade (liberdade de informagé&o e rigor de
interpretacgdo) face aos condicionalismos existentes no interior da empresa (submisséo as diversas
hierarquias, redactoriais e administrativas, e as pressdes externas a nivel politico, econémico e
social).

GRUPO V

O papel da televisdo na (re)construgdo da realidade social e a sua influéncia na formagéao da
opinido publica.

O predominio do caracter emocional e da personalizagdo da informagéo, ligado a prevaléncia da
imagem e dos seus efeitos sobre os conhecimentos publicamente partilhados e sobre as
representacdes colectivas.

Os media como subsistema social.
O poder dos media face as outras instituices sociais (nomeadamente as instituicdes politicas):
organizagao significante do meio envolvente.
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