PONTO 105/C/2 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagao

Duracio da prova: 120 minuios 1."* FASE
1998 1.* CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTAGOES

GRUPD 1
Resposta obrigatdria &s DUAS questdes
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GRUPO 11
Resposta obrigaléria a UMA quastao
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GRUPO 111
Resposta obrigatdria a UMA questao

GRUPO IV
Resposta obrigatdria as DUAS questies
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAD

Nota: os critérios de comecglol/classificaco a saguir apresentados devem ser enlendidos
essencialmente como sugestdes de resposta.

Na avaliagio/classificagio das diferenlas respostas devem ser valorizados o dominio de con-
ceitos e de vocabulano, a capacidade de andlise e de interpretagio dos documentos introdutérios
das questbes, a capacidade de problematizagiofargumentagio, a comecgio da expressio escrila
e a forma de estuturacio das respostas.

GRUPO |

1. Andlise do documento, destacando os seguintes aspectos:
- fungdo informativa; frase curla, concisa e clara; instanlaneidade e simultansidade; esteradlipo;
relacdo mensagemipablico alvo.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagdo do Uiulo a0 conteddo da men-
sagem & o dominio da linguagam aspacifica.

GRURD 11

1. Explicitar a importancia da Islevisdo como meio de informacao e socializacio nas sociedades actuais.
Relacionar essa importancia com o conceilo de «servico plblicos, justificando as medidas de carac-
ter legislativo destinadas a presenar o pluralismo ideoldgico @ o rigor @ a objectividade da infor-
macao.

2. Indicar o papel das Relaches Publicas:

- na liga¢ao da empresa com o meio (estudos de mercado, sondagens de opinido) e na definigao
de uma politica de comunicacdo, com vista & promogao dos produtos/senvicos e a criagdo de
uma imagem de marca;

- na articulagdo das diferentes formas de comunicagdo no interior da empresa (verbcalhorizontal,
formalfinformal), com o objectivo de rentabilizar os servicos e as relagdas interpessoais,

GRUPD I

1. A informacio audiovisual como um produlo coleclivo resultante da colaboragdo de diferentes
profissionais a nivel da:
— definigao de objectivos e finalidades;
- organizacio, gestio e metodologia de trabalho;
- trabalho em equipa;
= inlegragao da criatividade pessoal no trabalho colectivo,

2. Ewvdenciar, em fungio da andlise do lexta:
= o papel do jomalista na construcdo da realidade soclal, através da selecgo, hieranquizagho e
tratamenio da informacao,
— @ necessidade de rigor, fidelidade e imparcialidade na transmisséo de informagio, com base no
respailo & dever pelo pablico;
- @ importancia da cribca e vigilancia social na actividade jomalistica, no respaeito pela dlica e pela
deontologia.

GRUPD IV

1. = A interacclo medialsociedade.
» O3 media como (re)construtores da realidade social e reprodutores dos valores e comporta-
mentos dominanies.
= A possibilidade da reacgio face aos media, em fungao do enquadramento sociocultural dos individuos.

2. « Explicitagio dos pressupostos fundamentais da concepco de McLuhan,
= Critica dessa concepgdo, lendo em consideragio o papel dos media na sociedade actual.

105/Cf2




	com_difusao105_pef1c1_98 6
	com_difusao105_pef1c1_98 7

