PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnoldgico de Comunicacéo

Duracdo da prova: 120 minutos 1.* FASE
2001 2. CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO I
Resposta obrigatéria as DUAS questées
1 PSSP OOV PP PP PP PP RPRPTPPN 30 pontos
2t et ae e e e e e e e e e e e e 15 pontos
Subtotal ... 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questéo
1 OSSPSR UPPRSSRP 40 pontos
OO SR O PP P OO PRV P PO PP URPPPPPINN 40 pontos
Subtotal ... 40 pontos
GRUPO 111
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
1 PP PP PP UO ST 30 pontos
2 U PP P PP PO R RPPPPPINN 15 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO 1V
Questao de resposta obrigatéria
o PP UP PO TP ETRRPPPN 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatoria a UMA questéo
1 U PSP UR PP PRPPOPPPPT PR PPPP 35 pontos
TP U OO PO PP PUPUPUPRPRPIOE 35 pontos
Subtotal ... 35 pontos
TOTAL o 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgdo/classificagdo a seguir apresentados devem ser
entendidos essencialmente como sugestdes de resposta. Assim, se o aluno apresentar
argumentos diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente
organizados, estes deverdo ser tidos em conta.

Na avaliagdo/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de analise e interpretagdo dos documentos
introdutérios das questdes, a capacidade de problematizagdo/argumentagéo, a correcgao da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO 1

Andlise do documento, destacando os seguintes aspectos: fungdo informativa e apelativa;
linguagem predominantemente denotativa; frase curta, concisa e clara; instantaneidade;
simultaneidade e estereétipo.

Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagéo do titulo criado ao contetido
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO II

Inserir a constituigdo desta holding num contexto de evolugdo do sector da comunicag@o social,
caracterizado pela tendéncia para a concentragao vertical, através da criagdo de grandes grupos
empresariais, com ligagdes a grupos internacionais.

Explicar este processo como resultante, por um lado, do rapido desenvolvimento tecnolégico, em
particular na area do audiovisual, implicando um maior investimento de capital, e, por outro, das
politicas de liberalizagdo e de desregulamentagdo do mercado, traduzidas num aumento da
concorréncia.

Evidenciar a especificidade da empresa jornalistica:

— a produgdo e comercializagdo da informagéo para o publico;

— a produgdo para um mercado concorrencial;

— a necessidade de uma estrutura organizativa flexivel, que concilie a obtengéo de receitas
publicitarias com as exigéncias da prestagdo de um servigo publico.

GRUPO 111

Explicitar que uma politica de comunicagdo global se deve basear na articulagdo entre a
comunicagdo interna e a externa:

— a comunicagéo interna visando a rentabilizagdo dos servigos e das relagdes interpessoais;
— a comunicagéo externa visando uma adequagdo da empresa as necessidades de mercado e a
afirmagdo da imagem da empresa face a um contexto crescentemente concorrencial.
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2. Justificar a afirmagéo, tendo em conta:

— a maior clareza, a perenidade, a eficacia e a auséncia de ambiguidade da comunicagéo escrita;
—~ as suas multiplas possibilidades de adaptagdo, em termos de suporte e de formas de
apresentagdo das mensagens.

GRUPO 1V

1. O papel do jornalista: transformar os acontecimentos em noticia.
O jornalista como reconstrutor da realidade, através da transformagdo dos acontecimentos em
noticia.
A reconstrugdo da realidade como a interpretagdo e a produgdo de um sentido, exigindo do
jornalista saber e formagdo adequados, em particular no dominio das ciéncias sociais e humanas.
A necessidade de rigor e imparcialidade na pesquisa, selec¢gao e tratamento da informagéoc
difundida ao publico.

GRUPO V

1. Analise do poder da televisdo em termos sociais, atraves da sua forte capacidade de influéncia ao
nivel das estruturas cognitivas dos individuos (visdes do mundo, quadros mentais da compreensao
da realidade e quadros simbdlicos do entendimento humano).

A menor capacidade de percepgéo selectiva da informacgéo e de formulagéo de juizos criticos por
parte dos individuos, face a especificidade da televisdo (predominio do caracter emocional e da
personalizagao da informagéo, ligado a prevaléncia da imagem).

2. Os media como agentes de socializagdo dos individuos.
As suas repercussdes em termos de processos de adaptagdo e de integragao social.
A homogeneizagido de formas de pensamento e a padronizagdo de comportamentos.
O papel da informagédo na construgao/formagao da identidade sociocultural dos individuos.
As incidéncias da acgdo dos media ao nivel da reprodugéo cultural, em geral.
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