PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnoldgico de Comunicagao

Duracao da prova: 120 minutos 1. FASE
2002 2.* CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTACOES
GRUPO 1
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
L ettt 30 pontos
e, 15 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO 11

Resposta obrigatdria a UMA questéo

d e e e e e 40 pontos
2 e 40 pontos
Subtotal ... 40 pontos
GRUPO 111
Resposta obrigatoria as DUAS questées
d e e ettt a s 30 pontos
2 e, 15 pontos
Subtotal ......ooeiiii 45 pontos
GRUPO IV
Questdo de resposta obrigatoria
d ettt ettt ettt e et 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questao
A e e e 35 pontos
2 e, 35 pontos
Subtotal ..o 35 pontos
TOTAL oo 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgéo/classificacéo a seguir apresentados devem ser entendidos,
essencialmente, como sugestoes de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

Na avaliacédo/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de analise e interpretagdo dos documentos
introdutorios das questdes, a capacidade de problematizagdo/argumentagéo, a correcgdo da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO I

1. Analisar o documento, salientando as seguintes caracteristicas e fungdes:
— descodificagdo da imagem: denotagao/conotagéao;
- fungdes informativa e apelativa/persuasiva; relagdo mensagem/publico-alvo; esteredtipo; redun-
dancia.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagédo do slogan ao conteudo da
mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

1. Referir como consequéncia da desregulamentagdo o aparecimento de canais privados de tele-
Vis&o.
Integrar esta alteragdo de politica num quadro de evolugéo caracterizado por:
—uma tendéncia para a concentragdo e diversificagdo de actividades das empresas de
comunicagio, visando a rendibilizagdo dos investimentos;
— um rapido e continuo desenvolvimento tecnolégico;
- uma segmentagéo crescente do mercado.

2. Explicitar, a partir das consideragdes formuladas no texto, a necessidade de existéncia de um
servico publico de radio e televisdo, como alternativa as estratégias dos canais comerciais,
dirigidas a conquista de audiéncias.

Evidenciar a importancia da dimensdo educativa desse servigo publico, através da referéncia a
uma programagao diversificada e de qualidade e a uma informag&o isenta e plural, propiciadoras
do desenvolvimento social e cultural dos individuos.

GRUPO 111

1. Referir a importancia da comunicagio no quadro do funcionamento da empresa, tendo em conta:
— o papel da comunicagéo interna, na criagdo de condigbes para a melhoria e rendibilizagao dos
servigos;
— o papel da comunicagdo externa, na promog&o da imagem da empresa e na sua adequagao as
necessidades do publico.

2. Referir como objectivos das publicagbes empresariais:
— o estabelecimento de um elo de ligagdo que favorega a coeséo entre a empresa e 0Os seus
funcionarios;
— a divulgagéo da actividade da empresa e a promogéo da sua imagem junto do publico.
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GRUPO 1V

. Justificar a necessidade de uma formagdo nos dominios técnico e cientifico, pelo facto da
actividade do jornalista implicar uma permanente interpretagdo da realidade social e exigir rigor,
clareza e isengdo na informagéo prestada ao publico.

GRUPO V

. Analisar a opinidao do autor, evidenciando a capacidade de reacg¢ao dos individuos as mensagens
difundidas pelos media, atraves da percepgao selectiva da informacéo e da capacidade critica de
avaliagao dos discursos produzidos.

O papel dos media na sociedade contemporanea, ao nivel de:

— producgdo e difusdo de padrdes de conhecimento e de saber, favorecedores de uma
democratizagao da cultura;

— desenvolvimento de tendéncias para a uniformizagdo de padrdes socioculturais de
comportamento.
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