PONTO 105/C/3 Pégs.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lel n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnoldgico de Comunicagio

Duragiio da prova: 120 minutos 1." FASE
1999 2." CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO
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COTAGOES

GRUPO 1

Resposta obrigatéria As DUAS questdes

30 pontos
15 pontos

GRUPO 11
Resposta obrigatdria a UMA questio

GRUPO 111

Resposta obrigatéria 45 DUAS questdes

40 pontos
40 pontos

30 pontos
15 pontos

40 ponlos

GRUPO 1V
Quesido de resposia obrigatdria

35 pontos

45 pontos

GRUPO V

Resposta obrigatdria a UMA questio

35 pontos
35 pontos

35 pontos

TOTAL e

35 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Os criterios de correcgBo/classificagdo que se seguem devem ser entendidos
essencialmente como sugestdes de resposta. Assim, se 0 aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas pertinentes e logicamente organizados, esles deverfio ser
considerados.

Ma avaliagio/classificaglio das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario especifico, a capacidade de andlise e de interpretagao dos
documentos introdutbrios das questdes, a capacidade de problematizacio/argumentacao, a
correccao da expressdo escrita e a forma de estruluragiio das respostas.

GRUPO I

Andlise do documento, salientando as seguintes caracteristicas:
— fungdo informativafcognitiva; frase curta, concisa @ clara, instantaneidade; simultaneidade;
esterectipo.

Devem ser valorizados a capacidade crialiva do aluno, a adequagdo do titulo criade ao conteddo
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 1I

Descrigio das caracteristicas de um tipo de empresa de comunicagao:

— especificidade das suas caracterislicas organizativas: hierarquia e organizagd3o por seclores
(administrativo e financeiro, técnico, comercial, redactorial, criativo),

- ariculag3o entre a forma de organizagio e as finalidades da empresa.

2. Especificagio das caracteristicas e fungbes da publicidade:
— promogaocivenda de bens e servigos; estimulo ao consumo de massas,
— predominic da fungo apelativa e persuasiva sobre a informativa;
— tendéncia para a distorgio @ a manipulagio da informagao.

Necessidade de uma intervengio legislativa do Estado no sentido de defender os direitos do
consumidor, através do estabelecimento de nomnas quanto ao rigor, veracidade e objectividade da
informagio publicitaria,

GRUPO 111

Fungbes da comunicag3o na empresa, destacando os seguintes aspeclos:

- 0 seu caracter organizacional intemo,

- a concepgdo de produtos efou servigos em fungdo dos interesses do plblice (estude e
prospecgao de mercados),

- a definicio de estratégias de promogéio dos produtos e Sarvicos.

A importdncia da criagio de uma imagem de marca na:
- identificacio do produtofservigo junto do consumidor;
- diferenciacio da empresa face as concomentes.
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GRUPO IV

Analisar o papel do jomalista no Ambilo da sua actividade:

- pbediéncia a regras éticas e principios deontologicos;

- cumprimento das normas e principios fundamentais;

— rigor, zelo profissional, respeito e dever para com a opini&io publica.

GRUPO V

Possibilidade de acgfo dos cidaddos face aos media, designadamente pela:

— capacidade de selecgio das mensagens;

- capacidade selectiva de memorizagao;

— capacidade interpretativa propria;

~ capacidade de formular juizos criticos das pretensbes de validade dos enunciados.

O desenvolvimento sociocultural dos media e o seu papel formativo na sociedade contemporanea.
A infludncia crescente dos media e o seu impacto na sociedade aclual, ao nivel de:

- produgdo de padries de conhecimento e de saber;

- promogdo de modelos de identidade;

— generalizagio de esteredtipos.

105/C/3




	com_difusao105_pef1c2_99 6
	com_difusao105_pef1c2_99 7
	com_difusao105_pef1c2_99 8

