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Duracio da prova: 120 minutos 2. FASE
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PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO 1
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
1 YOO R TP ORURTSUURRP 30 pontos
2 et eieeereerieereeeeeeieibeteeeeiaekebeeaeiertEeereetaeteeaaaa et etataeaaabetreeaaassnrenrnrrareareearan 15 pontos
SUbOtal .oeeeieeei e 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questao
O OO OO PO PRSPPI 40 pontos
2 OO PRSP TP POV U PPUORRRUPPTRORTN 40 pontos
Subtotal ..o e 40 pontos
GRUPO III
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
Qe et ettt et e e e e e s re e bane s e s e st et e e e teeent et eeaaeaeeantaeeeeanaanreeeranares 30 pontos
2O TP PO TOPTROP 15 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO IV
Questao de resposta obrigatéria
S PPPPOPRPPP 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questao
B et et et e e e —e e re e et es s berere e s tre e taeteee kst renbee e sbtneaen s nreeeennnnes 35 pontos
2 ettt eie e e ee e e heree et e et eeteeseree et etetae s se s ntee st aeesahbE e e e e nrananaeabeeaeeeraaaen 35 pontos
Subtotal .. 35 pontos
TOTAL oo ae e 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgédo/classificagdo a seguir apresentados devem ser entendidos,
essencialmente, como sugestées de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

Na avaliagéo/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario especifico, a capacidade de analise e interpretagdo dos
documentos introdutérios das questdes, a capacidade de problematizagao/argumentacéo, a
correcgéo da expressédo escrita e a forma de estruturacio das respostas.

GRUPO I

1. Analisar o documento, destacando os seguintes aspectos:
- descaodificagdo da imagem; denotagéo/conotagio;
- fungdo apelativa/persuasiva e informativa; relagdo mensagem/publico-alvo; estereétipo; redun-
déncia.

2. Devem ser valorizadas a capacidade criativa do aluno, a adequagéo do slogan criado ao contetido
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

1. Evidenciar, a partir do texto, as seguintes alteragGes no tratamento da informagao:

— a crescente subordinagdo dos critérios de relevancia jornalistica ao interesse do publico,
expressos na pessoalizagéo da informagdo, no sensacionalismo, na utilizagdo de uma
linguagem simplista e descontextualizada, com exigéncia minima de reflexdo critica;

— a subalternizagéo do trabalho dos jornalistas, face ao aparecimento dos opinion-makers;

~ aintrodugéo de novas tecnologias, valorizando o directo e a espectacularidade da imagem, em
detrimento do rigor da informagao.

2. Relacionar as alteragdes no regime de propriedade dos media com as politicas de liberalizaggo
seguidas pelo Estado, em particular no dominio do audiovisual, e com as inovagdes tecnoldgicas.
Referir, como consequéncia deste processo de abertura ao sector privado, a constituicdo de
grandes grupos empresariais, reunindo sob o seu controlo diversas actividades (imprensa,
televisdo, radio, graficas, distribuidoras, cinema/video), numa légica de diversificagédo e de
rendibilizagdo dos investimentos.
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GRUPO II1

Explicar a importancia de uma boa comunicagao interna no que respeita a:

articulagé@o entre os varios departamentos/servigos, através da comunicagdo ascendente e
descendente;

divulgagédo de informagéo pertinente sobre a empresa;

promogé&o de troca de ideias e opinides, visando a criagdo de um espirito de equipa;

difuséo da cultura da empresa, favorecendo a ades@o aos seus valores e objectivos.

Referir como fungdo essencial do comunicado:
- a divulgagéo, rapida e imediata, de informagdes sobre aspectos especificos da vida da
empresa, cujo conhecimento se considera importante.

GRUPO 1V

Fundamentar, tendo em conta o papel do jornalista na formagdo de uma opinido publica
esclarecida, o seu dever de:

— rigor e iseng&o na recolha, selecgdo da informagado e narragéo dos factos;

—~ zelo profissional e obediéncia a regras éticas e a principios deontolégicos.

GRUPO V

Identificar, a partir da analise do texto, os media como intermediarios entre o publico e a realidade
social.

Analisar o seu papel na (re)construgéo dessa realidade (através da selecgdo e hierarquizagio dos
temas informativos; do fabrico da noticia e do recurso ao estereétipo) e o condicionamento que
exercem sobre o publico.

Referir a possibilidade de reacgdo dos individuos, através da sua percepgéo critica da realidade.

. Comentar o texto, tendo em conta o poder da televisdo ao nivel:
— da influéncia na formagao (moral e sociocultural) e no comportamento dos individuos;

— do condicionamento das relages sociais, nomeadamente na definigdo de padrdes especificos
de interdependéncia entre os individuos;

- da interacgdo e reaproximagao dos individuos, favorecendo a construgdo de uma identidade
sociocultural.
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