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PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

COTAGOES

GRUPOD 1
Resposta obrigattria 4s DUAS questfes

GRUPFO 1
Resposta obrigatéria a UMA questao

45 pontos
45 pontos

45 pontos

GRUPO IN
Resposta obrigatdria 3 UMA questao

GRUPO 1V
Resposta obrigaldria 45 DUAS questles

40 pontos
40 pontos

45 pontos

35 pontos
35 pontos

40 pontos

.10 ponlos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: 05 crilérios de correcgao/classificaclio a seguir apresentados devem ser entendidos
essencialmente como sugesties de resposta.

Na avaliaco/classificacio das diferenles raspostas devem ser valorizados o dominio de con-
ceitos ¢ de vocabulano, a capacidade de andlise e de interprelacio dos documentos introdutdnios
das questdes, a capacidade de problematizagSo/argumentacio, a comeccSo da expressao ascrita
€ @ forma de estruturagao das respostas,

GRUPO |

1. Analise do documento salientando as seguintes caracteristicas:
= relacao lextofimagem; denolagac/conotagdo, predominic da fungio apelativa/parsuasiva;
asteredlipo; relagao mensagem/publico alvo.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagio do slogen criado ao conteddo
da mensagem & o dominio da linguagem especifica.

GRUPD 11

1. Descricdo das caracteristicas e das tendéncias para a concenlraco das empresas:
- lendéncia para a concentragio vertical, através da criacdo de grupos empresariais multimadia,
com vista a rentabilizagdo de investimentos.
Desenvolvimento deste processo em articulagio com o répido desenvolvimento tecnoldgico,
designadamente na drea do audiovisual, @ com as polilicas de liberalizagio e de desrequla-
mentasdo do marcadao,

2. Referéncia ao papel de um departamentc ou servico de comunicagdo, nas seguintes verlentes:
- concepgdo dos produtos efou servigos em funglo dos inleresses do poblico (esludo e
prospeccao de mercados);
— definicho das estratégias de promoglo dos produtos e servigos;
= ¢riagdo de uma imagem de marca.

GRUPO 111

1. Justificar o disposio nasle artigo, tendo em conta:
— 0 papel da comunicacao social & do jomalista na tarefa de criagBofformacdo da opinifo piblica;
— @ cnagao de novos valores no dominio do direito & informacéo;
- @ necessidade de n8o subordinar o exercicid da actividade jomalistica a quaisquer formas de
pressio ou de censura.

2. Partindo da identificacio das concepgbes patentes no taxlo, salientar a importancia no &mbito da
achvidade jornalistica, dos seguintes critérios:
= rigor na selecglo e ransmissio da informago;
- andlise critica da realidade social;
- axarcicio de uma fungdo pedagdgica e formativa da opinifio pablica.

GRUPO IV

1. Os media como (re)construtores da realidade social (selecglo e hierarquizacio dos temas infor-
mativos, fabrico da nolicia) e o condicionamento que exercem sobre o pdblico.
A possibilidade de reacgio dos individuos face aos media.

2. O papel dos media como agentes de socializacio.
Os media como subsistema social.
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