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12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)

Curso Tecnolégico de Comunicagéo

Duracio da prova: 120 minutos 1.2 FASE
2002 1.2 CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

e A prova é composta por 5 grupos, num total de 9 questdes, sendo obri-
gatéria a resposta a 7 dessas questdes.
Nos grupos I, 11l e 1V é obrigatéria a resposta a todas as questdes apre-
sentadas.
Nos grupos Il e V é obrigatdria a resposta apenas a uma das duas
questbes apresentadas em cada grupo.

e Em caso de resposta as duas questdes dos grupos II e V, considerar-
-se-a, para efeitos de cotagado, a primeira questdo respondida.
A uma pergunta nado respondida ou anulada é atribuida a cotagéo de
0 (zero) pontos.

o A prova deve ser redigida a tinta azul ou preta, ndo sendo permitida a
utilizacdo de lapis nem de tinta correctora.
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GRUPO 1

E obrigatéria a resposta as duas questoes deste grupo.

«(...) no Kosovo, cerca de vinte mil albaneses marcham neste momento em direcgao
a Metrovitza, uma cidade dividida que tem sido palco de conflitos étnicos nos ultimos
dias. A manifestagdo esta proibida pela KFOR.»

Excerto de um noticidrio da manha da Radio Renascenga, de 27.03.01

1. Refira as caracteristicas e as fungdes da forma de comunica¢do patente no documento.

2. Crie um titulo adequado ao documento.
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GRUPO 11

Das duas questbes apresentadas, responda apenas a uma.
Identifique claramente a sua opgao.

«Artigo 8.°

2 — A publicidade efectuada na radio e na televisdo deve ser claramente separada
da restante programacéo, através da introdugdo de um separador no inicio e no
fim do espago publicitario.

Artigo 26.°

1 — O tempo consagrado a publicidade nédo pode ultrapassar 15% do periodo diario
de transmissao (...).»

Decreto-Lei n.° 8/95, de 17 de Janeiro

1. Explique a necessidade da existéncia de legislagdo sobre a difusdo de publicidade nos media.

«Em particular, a partir do momento em que a publicidade comercial se tornou
objecto de exploragdo sistematica por parte da imprensa, os jornais e a actividade
jornalistica em geral sofreram uma mudanga radical, conducente a imposigdo das
l6gicas mercantil e empresarial. Isso € visivel, em primeiro lugar, ao nivel das estruturas
materiais da imprensa, quando os jornais passam a organizar-se segundo o modelo
empresarial, com vista a atingir prioritariamente fins lucrativos.»

J. Pissarra Esteves, A Etica da Comunicagdo e os Media Modernos,
Fundagéo Calouste Gulbenkian, Lisboa, 1998

2. Partindo do texto, explicite as transformagdes verificadas nas empresas jornalisticas, decorrentes
da adopgé@o do modelo empresarial.
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GRUPO II1

E obrigatéria a resposta as duas questdes deste grupo.

«A comunicagdo é permanente no seio da equipa, no seio da empresa (entre
servicos, direcgoes...) mas também, e sobretudo, com o ambiente exterior. Tornou-se
uma variavel estratégica, uma condicao sine qua non do éxito da empresa.»

Philippe Béon, Como Desenvolver a Comunicagdo na Empresa,
Publicagbes Europa-América, Lisboa, 1993

1. Fundamente a opinido defendida no texto, tendo em conta as fun¢gdes da comunicagdo no ambito
da gestdo de uma empresa.

«O estudo descritivo de um mercado consiste em recolher informagbes pertinentes
sobre os diferentes publicos constitutivos deste mercado.»

J. Lendrevie, D. Lindon, P. Dionisio, V. Rodrigues, Mercator, Teoria e Pratica de Marketing,
Circulo de Leitores, Lisboa, 1995

2. Refira sucintamente os objectivos dos estudos de mercado, na légica de funcionamento de uma
empresa.

GRUPO 1V

Questado de resposta obrigatdria.

«O jornalista leva os leitores ao local da acgdo. Fara com que vejam, ougam, sintam,
mas também que compreendam uma situagdo ou um acontecimento. Para a abordagem,
tal como durante a “filmagem”, existem algumas regras e conselhos béasicos. E também
armadilhas a evitar. Como dirigir as personagens. Como tomar notas de forma

adequada. Como traduzir sem trair.»
Jean-Dominique Boucher, A Reportagem Escrita, Editorial Inquérito, Lisboa, s/data

1. Explique, a partir do texto, o papel do jornalista como profissional da informagao.
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GRUPO Vv

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.
Identifique claramente a sua opgéo.

«A saturagdo provocada por uma overdose de informagdes produz afinal o efeito
contrario ao que pretende atingir-se. O publico acaba por ficar zonzo, anestesiado.
Acaba por deixar de prestar atengdo. Ndo entende o que ouve, ndo vé o que olha. Pode
apostar-se que quem fica “ligado” em permanéncia a actualidade nada sera capaz de
reter. A forga de ser omnipresente, a radio torna-se um ruido de fundo, a televisdo uma
tapecgaria sem relevo.»

Alain Woodrow, Informagdo, Manipulagdo, Publicagdes D. Quixote, Lisboa, 1991

1. Analise a opini&o expressa no texto relativamente aos efeitos da informagéo produzida pelos
media sobre o comportamento do publico.

«A importancia crescente dos media, em particular da televisdo, & portanto
indesmentivel: eles sdo hoje o principal instrumento de veiculagéo do discurso politico e
o proprio espago do exercicio e da formagdo da opinido publica, assumindo-se nessa
medida como verdadeira instancia de socializagdo em matérias relativas a formagéo
civica e politica dos cidaddos.»

J. Pissarra Esteves, A Etica da Comunicagdo e os Media Modernos,
Fundagdo Calouste Gulbenkian, Lisboa, 1998

2. Comente a opinido defendida no texto sobre o papel dos media na sociedade contemporanea.

FIM
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COTAGOES

GRUPO 1
Resposta obrigatéria as DUAS questdes

2 RO S SRS UUPPUTUTPRR 30 pontos
PSS PRPEURPR 15 pontos

Subtotal ... 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questao

RS PRURR 40 pontos
PR PSPPSR 40 pontos

Subtotal .......cccoovii 40 pontos
GRUPO 111
Resposta obrigatéria as DUAS questbes

1 T PRSP 30 pontos
2 et e ret b e— et ae e et et e —r——ata e e e e bt btaae e e e e braraetaeeeeaaernnnns 15 pontos

Subtotal ... 45 pontos

GRUPO 1V
Questao de resposta obrigatoria
1 RSP PROPPUPN 35 pontos

GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questéo

1 OO T TP PP OO PP PRI PT PP POPPPTTN 35 pontos

2 PO PP PP OPPRP PPN 35 pontos
Subtotal ... 35 pontos
TOTAL oo 200 pontos
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