PONTO 105/5 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO
12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)

Curso Tecnoldgico de Comunicagao

Duragao da prova: 90 min + 30 min de tolerancia 1.* FASE

1997 1. CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

LEIA ATENTAMENTE O ENUNCIADO
I

E obrigatéria a resposta as duas questdes.
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1.7 Questao

Explicite as caracteristicas e fungées da forma de comunicagéo apresentada no documento.

2.2 Questio

Produza um slogan adequado ao documento,

I

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.

1.2 Questao

“(...) aquilo que € valorizado negativamente ¢, antes de mais, a concentragao do poder
mediatico e a mercantilizagdo que torna a TV o maior impulsionador da actividade
consumista ¢ conformista. E aquiio que aparece como eticamente positivo sdo as
possibilidades de informagao, de abertura & diversidade do mundo e o auto-reconhecimento
culturat. A grande responsabilidade da televisio consiste, assim, em ser “servico publico”,

isto €, servir de espago de expressdo das procuras e das experiéncias colectivas do direito a
informagao e a comunicagao.”

G. Orozco Gomez, Miradas Latinoamericanas a [a Televisién, Santa Fé& {México), 1996

Evidencie, face as consideragbes formuladas no texto, a importancia da televisdo como servico
publico.

2.2 Questio

“ AS RELAGCOES PUBLICAS constituem, pois, igualmente, uma area de promogao,
mas legitima e necessaria, actuando quer na sociedade em geral, guer na empresa em
particular. {...) Na empresa, construindo canais de comunica¢do social de modo a
conseguirem manter um dialogo permanente entre todos os interessados: capital, empresa,
dirigentes, produtores, fornecedores, clientes e publico em geral. Finalmente, servem ainda
para criar, dar a conhecer e prestigiar a imagem das institui¢des, das empresas, das suas
marcas, produtos e servigos (...).

Orlando Bravo, Relagbes Publicas, Porto, 1588

Exponha o papel das relagdes plblicas na articulagéo entre a comunicagao interna e externa ao
nivel da empresa.
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I

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.

1. Questio

“A qualidade do jornalista avalia-se pela capacidade de se mover num universo em
constante mudanga e renovagao, de perceber no fluxo irregular de acontecimentos aqueles
que sdo portadores de significado, de mudanga e de ruptura, tantas vezes escondidos em
lugares subterraneos e inesperados. Em vez de uma produgdo mecanizada e subordinada a
receituarios preestabelecidos, o jornalismo apela a um pensamento capaz de mudar ao
reflectir sobre as coisas que passam, mas que ndo se limite a um “pronto-a-pensar “ ou a
uma dogmética disfargada nas entrelinhas da suposta objectividade.”

Mario Mesaquita, in Didrio de Noticias, 29.11.96

Com base no texto, realce as capacidades que o jornalista deve desenvolver como profissional da
comunicagio.

2.2 Questdo

“Projectistas gréficos, reporteres-fotograficos e redactores ndo séo artistas ou
intelectuais: s&o trabalhadores de uma indastria de prestagdo de servigos que opera com
bens simbdlicos. Pretendem fazer chegar & sociedade conte(dos alhelos a feitura do
veiculo: factos politicos, econdmicos, sociais, cientificos, consciéncia e alienagdo do que
ocorre no mundo em volta. Nado se espera que, ao ver a noticia de um acontecimento
qualquer, alguém diga “que noticia bem escrita!” ou * que fayout espectacular! “; o redactor
ficara gratificado e o projectista satisfeito se o leitor se motivar pelo acontecido, entender o
que aconteceu e tiver condicBes de formar juizo adequado a respeito de. Para isso,
evidentemente, a noticia deve ser bem escrita e o fayout bem projectado(...) Mais do que ©
brilho de um cometimento, importa sustentar o padréo de gualidade do conjunto. Esse
padréo é encargo de muitas pessoas e mantém-se dia a dia.”

Nilson Lage, in Costa Carvalho, Comunicagdo e Informagéo, Porto, 1994

Relacione a diversidade de profissées no universo da comunicagéo com as caracteristicas e a
qualidade do produto mediatico,
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v

E obrigatodria a resposta as duas questbes.

1.* Questio

“Os media sao, certamente, uma condigdo da ligagao social (...), mas veiculam também
modelos de representagdo e esteredtipos necessariamente menos numerosos e
heterogéneos do que aqueles que estdo, simultaneamente, presentes na sociedade. Isso
ndo quer dizer que os media imponham os seus valores e as suas representagdes (...), mas
que existe uma desproporgdo entre a visibilidade dos valores veiculados pelos media e
aqueles gue estdo, simultaneamente, presentes na sociedade. E necessaria uma vigilancia
efectiva para nado confundir a visibilidade de um certo nimero de representagbes

“publicitadas” pelos media com a complexidade daquilo gue se vive, simultaneamente,
numa sociedade. “

D. Wolton, “As contradigbes do espago piblico mediatizade”, in Comunicagdo e Politica, Lisboa, 1995

Partindo da analise do texto, refira as praticas sociais face ao poder informative dos media.

2.2 Questio

“O Unico poder que se encontra em fase de crescimento continuo, por forga dos
progressos técnicos, mas sobretudo porque se tornou ponto de passagem obrigatorio de
todos os outros poderes, € o poder de informar.”

J. L.Servan-Schreiber, O Poder da Informagdo, Lisboa, 1974

Faga um comentario critico & afirmag&o, tendo em conta a influéncia dos media na sociedade
contemporanea,

FIM
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COTAGOES

GRUPO I
Resposta obrigatoria as DUAS questdes
e, 30 pontos
2 OO U PP UPPPURUUPURUPN 15 pontos
Subtotal....................... J TSP 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questao
S T TSRO UPPUR PP PUPURTPTOON TSRS EUUUTTRP RPN 45 pontos
e 45 pantos
Subtotal... 45 pontos
GRUPO 11
Resposta abrigatria a UMA questdo
L PR U O U P SR U RSO SO OT P SPPRPPPO 40 pontos
2. e 40 pontos
Subtotal....oo 40 pontos
GRUPO IV
Resposta obrigatoria as DUAS guestbes
LY e s 35 pontos
TP U PO OO T PPN OT PV SRUPUPRSO 35 pontos
Subtotal......o 70 pontos
TOTAL 200 pontos
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