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PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

LEIA ATENTAMENTE O ENUNCIADO.
l

E obrigatéria a resposta as duas questoes.
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12 Questio
Enuncie as caracteristicas e fungdes da forma de comunicagéo patente no documento.

22 Questao

Crie um slogan adequado ao documento.

Das duas questbes apresentadas, responda apenas a uma.

12 Questao

“As empresas de jornais, de radio e de televis&o sofreram os efeitos da ici corrente nas
sociedades modernas. Foram coagidas a organizar-se e a transformar-se em empresas
como as outras. A necessidade de produzir para um mercado de massas e a utilizagdo de
novas técnicas encaminharam naturalmente as empresas de jornais, de radio e de televisdo
para uma organizagao de tipo burocratico.”

Jean Cazeneuve, Guia Alfabético das Comunicagbes de Massas, Organizagao, Lisboa, 1992

Tendo em conta o documento, explicite as caracteristicas do modelo crganizacional das
modernas empresas de comunicagao.

22 Questao

“De todas as formas de comunicagao de empresa, a publicidade & aquela que foi mais
estudada e para a qual foram desenvolvidos mais métodos e técnicas; mas a intui¢ao e o
talento criativo sdo nela, mais do que nunca, essenciais. ‘

A publicidade é mais do que um meio de comunicacao, € um sector econdmico com 0s
seus especialistas (as agéncias) e que conta com a colaboragio de sociedades de producgdo
e de prestadores de servigos de todos os géneros. E um investimento obrigatério para muitas
empresas e uma fonte de receita que se tornou indispensavel a todos os media (...)"

J. Lendrevie, D. Lindon, P. Dionisio, V. Rodrigues, MERCATOR, Teoria e Pratica do Marketing, Lisboa, 1895

Avalie o papel da publicidade, no quadro comunicacional de uma empresa.

105/2




Das duas questoes apresentadas, responda apenas a uma.

12 Questio

‘A liberdade de informacao e da imprensa correspondem ao direito fundamental do homem
de informar e de ser informado, proclamado na Declaragao Universal dos Direitos do Homem e
reconhecido, como basilar, na Carta das Nagées Unidas.

Na delimitagdo do direito a informag&o intervém principios éticos pelos quais responde, em
primeiro lugar, o jornalista que deve ter plena consciéncia da obrigagdo moral que Ihe incumbe
de ser veridico na exposi¢do, no desenvolvimento e na interpretacao dos factos.”

Cédigo Deontolégico dos Jornalistas Portugueses, in W. Agee e N. Traquina , O Quarto Poder Frustrado: Os meios de comunicagéo
secial no Portugal pos-revolucionario, Lisboa, s/d

Tendo em conta a importdncia da comunica¢do e da informagdo na sociedade actual,
explicite a necessidade de principios ético-deontolégicos que devem orientar a actividade
jornalistica.

22 Questao

“Exige-se do jornalismo que faga quase instantaneamente um trabalho parecido com o do
historiador. Dai a importancia da sua cultura, do seu conhecimento da actualidade, do seu
sentido critico e, também, da sua habilidade em utilizar todos os meios que estdo a sua
disposicdo para se informar tdo completamente quanto possivel e, assim, informar os outros
com eficiéncia.”

Philippe Gaillard, in V. Silva Lopes, /niciagdo ao Jornalismo, Lisboa, 1988

Tomando como referéncia o texte, mencione as capacidades essenciais que caracterizam o
jornalista.
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E obrigatéria a resposta as duas questées.

12 Questao

“(...) ‘O publico ndo se apresenta perante a radio, a televisdo ou um jornal num estado de
nudez psicolégica’, observou Klapper, salientando que as pessoas ‘estido, em vez disso, vestidas
e protegidas por predisposi¢des existentes, pelos processos selectivos e por outros factores'. Os
novos estudos derrubaram definitivamente o mito que transformava os meios de comunicacéo de
massas em manipuladores supremos. As pessoas ndo s6 podiam resistir &s campanhas de
persuasao, como, de facto, resistiam.

A comunicacao social passou a ser encarada apenas como um dos factores que
contribuiram para a formagac da opinido.”

J. Rodrigues dos Santos, O que é a Comunicagdo, Lisboa, 1992

Com base no texto, analise o poder dos media na formagao da opinido publica.

22 Questao

‘A cultura de massas esta a colorir também as chamadas pessoas de cultura. Estas, no
seu campo especifico de competéncia, geralmente naoc tiram dos mass media os préprios
conteldos ideoldgicos; mas s&o, cada vez mais, insensivelmente influenciadas pela
mentalidade que provém daquelas fontes. Isso, as vezes, pode ter influxo até no campo
especifico da sua competéncia, oferecendo determinados conteiidos ou determinados angulos

sobre a realidade que os cerca (...), mas de qualquer forma toca-as na sua vida quotidiana e
existencial.”

Nazareno Taddei, in Costa Carvaiho, Comunicac¢éo e Informagéo, Porto, 1994

Elabore um comentario critico ao texto, sublinhando a influéncia dos mass media sobre a
realidade sociocultural.
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COTAGOES

I

L PR USRS 30 pontos

2 e 15 pontos

Resposta obrigatéria as DUAS questbes

GRUPO L =TORaAl ...ttt rtn e e e e et ae e e er et aeean 45 pontos
1

1 PP R USRS 45 pontos

e e 45 pontos

Resposta obrigatéria a UMA questéo

GRUPO Il =Total ...ttt e et e e e e ev e aees e 45 pontos
I

L USSR 40 pontos

2 e et ar e e e aaraans 40 pontos

Resposta obrigatdria a UMA questao

GRUPO HE=Total ..ooveeeneee ettt e e e ee e e e ee s 40 pontos
v

2 I PP PPUPIN 35 pontos

U PSR 35 pontos

Resposta obrigatéria as DUAS questdes

GRUPO IV = TOtal .....ooiiiiieiiiieei et etr e e ece e emr e ran e s 70 pontos

K= ] | e b e 200 pontos
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