PONTO 246/C/3 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnoldgico de Design

Duragao da prova: 90 min + 30 min de toleréncia ' - 1*FASE

1997 1.* CHAMADA

PROVA ESCRITA DE TEORIA DO DESIGN

COTAGOES

GRUPO 1
(Respostas obrigatérias)
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GRUPO 1M1
{Respostas obrigatérias)
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. CRITERIOS DE CORRECGAO
Na correcgdo das provas de exame deverdo ser privilegiados os seguintes aspectos:

* Relacionag&o clara das respostas com o contetido das questdes.
¢ Estruturacao clara das respostas.

» Objectividade das respostas. _

» Desenvolvimento correcto dos conhecimentos tedricos.

» Capacidade de anélise critica e fundamentada.

Nota: Certas respostas e, sobretudo, justificagbes, ndo devem ser apreciadas segundo critérios
absolutamente. rigidos: os. termos. utilizados pelos alunos s&o, por vezes, alternativos aos dos
critérios propostos e podem, nesta matéria, subentender uma compreenséo aceitavel cu mesmo
correcta do assunto versado.

TOPICOS DE CORRECGAO

GRUPO 1
(Resposias obrigatérias)

1. Qualquer metodologia que refira as principais fases de uma macro-estrutura mais ou menos discri-
minada, incluindo ou n&o as fases de pés-produgio do objecto, desde que a terminociogia usada seja
equivalente a4s que se apresentam.

Por exemplo:

— Estruturagdo do problema — Projecto — Realizagao do projecto.

ou '

— Definigéo do problema — Andlise de solugdes existentes — Alternativas de solugdo — Levantamento
dos meios € materiais disponiveis — Avaliagdo de alternativas — Desenvolvimento da alternativa
escolhida — Pre-série — Produgdo em série

ou
- ldentificagfio das necessidades — Projecto — Produgfo — Distribuigdo — Uso — Morte do objecto.

2. E necessario um correcto equacionamento do problema para o bom desenvolvimento das fases
seguintes da metodologia e para o sucesso do produto.

3. A inclusdo da morte do cbjecto na metodologia deve-se & preocupag@o que o designer deve ter com

as questdes ambientais e econdmicas (ecologia: reciclagem, reutilizagéo, reconversac e poupanga
de energia e de recursos).
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GRUPO 11
{Opcdo entre 1 e 2)

1. {Op¢ao)

O organicismo caracteriza-se pelos seguintes aspectos:

— Privilegio da relagéo entre o espago interior e exterior, criando uma continuidade com a natureza.

— O espago interior ganha uma nova liberdade, havendo uma relagao estreita entre as partes e o
todo e, consequentemente, uma grande unidade espacial.

— Harmonizagao da arquitectura com a paisagem.

— Utilizagao de materiais e sisternas de construgo que se integram no envolvimento natural.
O arquitecto mais representativo do organicismo foi Frank Lloyd Wright.

2. {Opgéo)
A forma é determinada pela fungéo e pelas qualidades dos materiais.
Purismo / Racionalizagdo / Simpfifica¢do da forma.
Funcionamento, material e modo de construgao evidentes.

3. (Obrigatoria)
A revitalizagBo dos espagos publicos (nomeadamente pragas, zonas historicas e espagos

degradados) pode surgir como forma de remediar a falta de vivéncias colectivas aumentando a
qualidade de vida.

GRUPO 111
(Respostas obrigatorias)

— Composigao:
Divisdo do espago em partes iguais.
— Mancha de texto;
O texto surge, nos dois casos, dentro de uma quadricula e na mesma posigac {cantoc superior
direito).
— liustragao:
Fotografia no anuncio da figura 2 e grafismo (logotipo) no andncio da figura 3.
— Cor:
Uniformidade de cores neutras no funde do anuncio da figura 2, contrastando com as cores das

formas fotografadas. Na figura 3, os fundos brancos, cinzas e cor de tijolo, em alternancia com as
cores do grafismo.

O branco do texto contrasta fortemente com o preto do fundo.
Homogeneidade das cores.

Em termos expressivos, a repetigao do sentido das duas obliquas que formam o X do nome da
radio ¢ria, no anancio da figura 3, um efeito de mimetismo.

2. A publicidade aumenta o consumo, j& que o anlncio mostra toda uma situagao que transmite a ideia
do bom e do belo, associando-os ao novo, convidando, assim, os consumidores a fazerem parte
dessa ficgéo.
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